
๑.  ช่ือโครงการ    โครงการส่งเสริมเครือข่ายองค์ความรู้ KBO (Knowledge - Based OTOP)  
    กิจกรรมท่ี 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP โดยเครือข่ายองค์ความรู้ KBO จังหวัด 

     หน่วยงานเจ้าของโครงการ    ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี 

๒. วงเงินงบประมาณท่ีได้รับการจัดสรร  656,000  บาท 

๓. วันท่ีก าหนดราคา  วันท่ี 2 มกราคม 2563 

๔. บัญชีประมาณการราคากลาง   โครงการส่งเสริมเครือข่ายองค์ความรู้ KBO (Knowledge - Based OTOP)  
    กิจกรรมท่ี 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP โดยเครือข่ายองค์ความรู้ KBO จังหวัด 

1. ประชุมกลุ่มผู้ผลิตชุมชนเป้าหมาย เพื่อช้ีแจงแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ และวิเคราะห ์
ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ (จุดแข็ง จุดอ่อน  โอกาส  อุปสรรค) เพื่อการพัฒนาด้วยนวัตกรรม จ านวน ๒๐ กลุ่ม  
๔๐ คน จ านวน ๑ ครั้ง   

๒. ลงพื้นท่ีเก็บข้อมูลผลิตภัณฑ์เป้าหมาย เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและโอกาสการพัฒนาวิจัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จ านวน ๒๐ กลุ่ม ๒๐ ผลิตภัณฑ์    

 
3.  ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรม และผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ โดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ 

และพัฒนาผลิตภัณฑ์ การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ โดยให้ค าปรึกษาเชิงลึกในสถานท่ีผลิตแก่กลุ่มผู้ผลิตชุมชน   และด าเนินการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้วยองค์ความรู้ และนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ ร่วมกับกลุ่มผู้ผลิตชุมชนเป้าหมาย จ านวน   
๒๐ กลุ่ม ๒๐ ผลิตภัณฑ์ (ท่ีได้รับการคัดเลือกจากคณะกรรมการเครือข่ายองค์ความรู้ KBO จังหวัด) และลงพื้นท่ีถึง
สถานท่ีผลิตของกลุ่มเป้าหมาย อย่างน้อย ๓ ครั้ง  เพื่อเตรียมพร้อมในการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ เช่น อย. /มผช.  ในกรณีท่ี
เป็นผลิตภัณฑ์ ประเภทอาหาร เครื่องด่ืม สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร ต้องให้ค าปรึกษาแนะน าในเรื่องสถานท่ีผลิ ต 
กระบวนการผลิตอาหารปลอดภัย (โดยก าหนดเวลาในการปฏิบัติงานให้ปรากฏในแผนปฏิบัติงาน) โดยออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรมและผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ตามจ านวนท่ีก าหนด ดังนี้ 
 3.1)  ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยองค์ความรู้และนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ จ านวน   
๑ ผลิตภัณฑ์ ๆ ละ ๒ รูปแบบ เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 10,000 บาท  
  3.2) ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหมท่ี่สามารถเพิ่มมูลค่า และแข่งขันทางการตลาดจ านวน 
๑๙ ผลิตภัณฑ์ๆ ละ ๒ รูปแบบ รวม 38 รูปแบบ เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 95,000 บาท  
                        พร้อมส่งสูตร/วิธีการผลิต และขั้นตอนกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีได้รับการพัฒนาตามข้อ 3.1 
และข้อ 3.2 ในรูปแบบไฟล์อิเล็กทรอนิกส์ หรือเอกสารรูปเล่ม จ านวน ๒ ชุด เพื่อให้คณะกรรมการตรวจรับงานจ้าง
พิจารณาคัดเลือก 
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  4. ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ โดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ การสร้างเรื่องราวผลิตภัณฑ์ 
(Story of  Product) และการสร้างตราสินค้า (Brand) โดยให้ค าปรึกษาเชิงลึกในสถานท่ีผลิตแก่ผู้ผลิตชุมชน จ านวน        
๒๐ กลุ่ม ๒๐ ผลิตภัณฑ์ และจัดท า Mock Up ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบ โดยมีข้อมูลถูกต้องครบถ้วน  และสามารถ
สืบค้นข้อมูลในการเขียนเรื่องราวได้ ท่ีมีขนาด สีสัน เหมือนของจริง ไม่น้อยกว่า ๒ รูปแบบ ต่อ ๑ ผลิตภัณฑ์ รวม        
๔๐ รูปแบบ ในรูปแบบไฟล์อิเล็กทรอนิกส์ หรือเอกสารรูปเล่ม จ านวน ๒ ชุด เพื่อให้คณะกรรมการตรวจรับงานจ้าง
พิจารณาคัดเลือก พร้อมท้ังแจ้งราคาต้นทุนการผลิตบรรจุภัณฑ์ ในแต่ละแบบท่ีน าเสนอราคาการผลิต  เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 
100,000 บาท มีรายละเอียด ดังนี้   

    (1) แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  (Product  and  Packaging Concept) อย่างน้อย      
1 ครั้ง ต่อกลุ่ม   

    1.1) จัดท าแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ด้วยองค์ความรู้ นวัตกรรมและความคิด
สร้างสรรค์ พร้อมวิเคราะห์ความเป็นได้ในกระบวนการผลิต เพื่อเป็นแนวทางในการให้ค าปรึกษาการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์   

    1.2) จัดท าแผนการให้ค าปรึกษาแนะน าเชิงลึก พร้อมรายช่ือทีมงานผู้เช่ียวชาญและน าเสนอ  
แนวทางการพัฒนาแต่ละรายให้คณะกรรมการตรวจรับการจ้างผู้รับจ้างได้รับทราบ โดยแสดงถึงการวิเคราะห์
กลุ่มเป้าหมายท่ีเข้าร่วมกิจกรรมสู่การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ การสร้าง Story of Product การสร้าง 
Brand  ท่ีมุ่งเน้นการสร้างมูลค่าเพิ่ม และสอดคล้องความต้องการของตลาดสากล 

    (2) การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ (Product and Packaging development) 
อย่างน้อย ๑ ครั้ง ต่อกลุ่ม   

              2.๑) ผู้เช่ียวชาญ ให้ค าปรึกษาแนะน าด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์แก่
กลุ่มเป้าหมาย 

     2.๒) ผู้เช่ียวชาญ ให้ค าปรึกษาแนะน าด้านการสร้างเรื่องราว (Story of  Product)  และการสร้าง
ตราสินค้า (Brand)  

          (๓)  สร้างเรื่องราว (Story of Product) ผลิตภัณฑ์ OTOP ต้นแบบของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน ๒๐ 
ผลิตภัณฑ์ ๆ ละ 1 ตัวอย่าง รวม ๒๐ ตัวอย่าง    

           (๔)  ออกแบบตราสินค้า (Brand) ผลิตภัณฑ์ OTOP ต้นแบบ ของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน ๒๐ 
ผลิตภัณฑ์ ๆ ละ ๒ ตัวอย่าง รวม ๔๐ ตัวอย่าง    

      ****การออกแบบพฒันาตราสนิค้า (Brand) และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ต้องประกอบด้วยคุณลักษณะ 
ดังนี้ 

               ๔.๑) รูปภาพ หรือตัวอักษร ต้องส่ือความหมายของผลิตภัณฑ์ พร้อมสีสัน โครงสร้างท่ีชัดเจน โดด
เด่น มีความเป็นสากล  
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        ๔.๒) การออกแบบสร้างสรรค์ผลงาน ต้องสามารถอธิบายได้ว่าลักษณะของสัญลักษณ์ส่ือสาร 
ถึงอะไรบ้าง และมีความหมายหรือแนวคิดอย่างไร 
        ๔.๓) ส่วนประกอบของเครื่องหมายการค้า ต้องไม่มีลักษณะต้องห้ามตามกฎหมาย เช่น  
ธงชาติ  เครื่องหมายราชการ  พระบรมฉายาลักษณ์  ตราประจ าจังหวัดหรือธงประจ าจังหวัด 
        ๔.๔) รายละเอียดหรือข้อความท่ีปรากฏบนฉลากหรือบรรจุภัณฑ์ อย่างน้อยต้องระบุข้อมูล ดังนี้ 
   (๑) ช่ือสินค้า และช่ือประเภทสินค้า 
   (๒) ช่ือ หรือเครื่องหมายการค้า หรือตราสินค้า (Brand) ของผู้ผลิต 
   (๓) สถานท่ีต้ังของผู้ผลิต 
  (๔) ต้องแสดงขนาด หรือปริมาณ /ปริมาตร หรือน้ าหนักสุทธิของสินค้าแล้วแต่กรณี 
  (๕) ราคาสินค้า 
  (๖) วันผลิต วันหมดอายุ หรือควรบริโภคก่อน  (ครั้งท่ีผลิต ส าหรับสินค้าบางชนิด) 
  (๗) ข้อบ่งช้ี  ค าเตือน วิธีใช้ ข้อควรระวัง  วิธีเก็บรักษา หรืออื่นๆ ท่ีต้องระบุส าหรับสินค้า
บางชนิด 
  (๘) เรื่องราวความเป็นมาของสินค้า (Story of  Product)  
  (๙) องค์ประกอบ หรือส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ ท่ีแสดงในฉลากต้องเป็นไปตามประกาศ
กระทรวงสาธารณะสุขท่ีว่าด้วยเรื่อง  การแสดงฉลากของอาหารในภาชนะบรรจุ   มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
ชุมชน (มผช.) ของกระทรวงอุตสาหกรรม หรือมาตรฐานอื่นๆ ตามกฎหมายก าหนดท่ีกลุ่มเป้าหมายมีมาตรฐานรับรอง
ผลิตภัณฑ์ 
  (๑๐) เครื่องหมายมาตรฐานสินค้าของหน่วยอื่นๆ ท่ีกลุ่มเป้าหมายได้รับ (ถ้ามี)  
 ****การออกแบบพัฒนาตราสินค้า (Brand) และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ต้องค านึงถึง 
ส่ิงต่อไปนี้ 
     (๑) กฎหมาย  กฎระเบียบ  ข้อบังคับของการออกแบบฉลากและบรรจุภัณฑ์ การเลือกใช้วัสดุ 
และสีท่ีพิมพ์ เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ตามท่ีก าหนดไว้ในตลาดสินค้าเป้าหมายของแต่ละประเทศ 

(๒)  ต้องไม่มีการเลียนแบบ หรือคัดส าเนาตราสินค้า โลโก้  Brand  หรืองานกราฟฟิก 
ของผลิตภัณฑ์อื่นๆ ซึ่งมีการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าแล้ว 

                   (๓) ต้นทุนในการจัดท าและออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม    โดยราคาต้นทุนต่อหน่วย
ของบรรจุภัณฑ์  ไม่เกินร้อยละ ๒๐ ของราคาต้นทุนสินค้า 

                   (๔) สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ตัวสินค้า หรือสร้างภาพลักษณ์สินค้า หรือเพิ่มมูลค่ายอด
จ าหน่ายสินค้า หรือลดต้นทุนการผลิตบรรจุภัณฑ์จากเดิมได้ 
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5. จัดท าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาด้วยนวัตกรรม และพัฒนารูปแบบใหม่ มีมูลค่าเพิ่ม สามารถจ าหน่ายได้
จริง ท่ีได้รับการพิจารณาคัดเลือกจากคณะกรรมการด าเนินการจ้าง จ านวน ๒๐ ผลิตภัณฑ์ โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 

               5.1 จัดท าและพัฒนาผลิตภัณฑ์เด่นท่ีได้รับการออกแบบ วิจัยและพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ด้วย
องค์ความรู้ นวัตกรรม และได้รับการพิจารณาคัดเลือกจากคณะกรรมการเครือข่ายองค์ความรู้ (Knowledge – Based 
OTOP: KBO) จังหวัด จ านวน ๑ ผลิตภัณฑ์ๆ ละ ๒ รูปแบบๆ ละ 20 ช้ินงาน รวม 40 ช้ินงาน 
เป็นจ านวนทัง้สิ้น 66,000 บาท  
                         5.2  จัดท าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่สามารถ
เพิ่มมูลค่าและแข่งขันทางการตลาดได้ จ านวน ๑๙ ผลิตภัณฑ์ รวม 590 ช้ินงาน ตามข้อ 3. โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

1) ประเภทอาหาร  จ านวน 6 ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า ๕๐ ช้ินงาน รวม 300 ช้ินงาน 
เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 30,000 บาท 
             ๒) ประเภทเครื่องด่ืม จ านวน ๑ ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า ๕๐ ช้ินงาน รวม ๕๐ ช้ินงาน 
เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 5,000 บาท 

3) ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย จ านวน 4 ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า ๒๐ ช้ินงาน  
รวม 80 ช้ินงาน เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 56,000 บาท 

4) ประเภทของใช้ ของประดับ ของตกแต่ง จ านวน ๘ ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า  
๒๐ ช้ินงาน รวม ๑๖๐ ช้ินงาน  เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 64,000 บาท 

6. จัดท าและพัฒนาบรรจุภัณฑ์  ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้ผลิตชุมชนเป้าหมาย ท่ีผ่านการออกแบบอย่างถูกต้อง  
ตามกฎหมายฉลาก และน าเรื่องราวผลิตภัณฑ์ (Story of Product) และตราสินค้า (Brand) มาใส่ในบรรจุภัณฑ์
ต้นแบบ โดยได้รับการคัดเลือกจากคณะกรรมการตรวจรับงานจ้าง จ านวน ๒๐ ผลิตภัณฑ์ รวมท้ังส้ิน 2,000 ช้ินงาน  
เพื่อส าหรับทดสอบตลาด พร้อมไฟล์ต้นแบบท่ีสามารถน าไปจัดท าซ้ าได้ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

          6.1  จัดท าและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ท่ีได้รับการออกแบบ วิจัยและพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์
ด้วยนวัตกรรม จ านวน ๑ ผลิตภัณฑ์ๆ ละ ๑๐๐ ช้ินงาน ตามข้อ 5.1 เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 10,000 บาท 

          ๖.๒  จัดท าและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ท่ีได้รับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่  
จ านวน ๑๙ ผลิตภัณฑ์ 1,900 ช้ินงาน ตามข้อ 5.2 
   1) ประเภทอาหาร จ านวน 6 ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า 100 ช้ินงาน รวม 600 ช้ินงาน 
เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 60,000 บาท  
         2) ประเภทเครื่องด่ืม จ านวน ๑ ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า 100 ช้ินงาน รวม 100 ช้ินงาน 
เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 10,000 บาท 
                           3)  ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย จ านวน 4 ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า 100 ช้ินงาน  
รวม 400 ช้ินงาน  เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 40,000 บาท 
       4) ประเภทของใช้ ของประดับ ของตกแต่ง จ านวน ๘ ผลิตภัณฑ์ๆ ละไม่น้อยกว่า  
100 ช้ินงาน รวม 800 ช้ินงาน  เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 80,000 บาท 
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7. จัดท ารหัสเก็บข้อมูลสินค้า (QR Code) ซึ่งสามารถเช่ือมโยงข้อมูลตัวผลิตภัณฑ์และสถานท่ีผลิตของกลุ่ม
ผู้ผลิตชุมชนเป้าหมายทางออนไลน์ไว้ในบรรจุภัณฑ์และสามารถใช้ได้จริง จ านวน ๒๐ กลุ่ม ๒๐ ผลิตภัณฑ์  
เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 10,000 บาท 

 8. ส่งเสริมช่องทางการตลาด  โดยการน าผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการพัฒนาแล้ว ไปประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทาง ส่ือ
ออนไลน์ (Social  Media)  เช่น  เฟสบุค  ไลน์  อินสตราแกม ฯลฯ โดยการท า Content  เพื่อโฆษณาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม
ผู้ผลิตชุมชน และเพื่อให้ ผู้ประกอบการสามารถท า Content  ไปท าการโฆษณาบนส่ือต่างๆ ได้  จ านวน ๒๐ กลุ่ม             
๒๐ ผลิตภัณฑ์ เป็นจ านวนเงินทั้งสิ้น 20,000 บาท 

 
๕. รายช่ือคณะกรรมการก าหนดราคากลาง 
 ๑)   นางดาหวัน   พวงมณี   ประธานกรรมการ  
 ๒)   นางปิยะนุช    มนต์ขลัง  กรรมการ 
 ๓)   นางสาวบุบผา  อุทัยทอง  กรรมการ    
 4)   นางสาวปัญจรัตน์  ฐิติรัชชพันธุ์  กรรมการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


